
 
"Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarów Wiejskich: Europa inwestująca w obszary wiejskie". 

 

W KRAINIE RAWKI 

Szkolenie sieciujące podmioty działające w branży turystycznej na obszarze  

LGD „Kraina Rawki” 

13.06.2023 r., Hotel Tatar w Rawie Mazowieckiej 

PROGRAM SPOTKANIA 

11:00 – 11:30 Wprowadzenie do warsztatów, prezentacja programu i celu spotkania 

11:30 – 12:30 Gospodarka Miejsca – przykłady sieciowania w oparciu o Miejsce 

/prezentacja multimedialna, dyskusja/ 

12:30 – 13:30 Motywacje do współpracy – poszukiwanie miejscowych korzyści  

/praca w grupach, dyskusja/ 

13:30 – 14:00 Przerwa 

14:00 – 15:15 UROK Krainy Rawki - dziedzictwo miejsca źródłem pomysłów na inicjatywy  

/praca warsztatowa/ 

15:15 – 15:45 Standard w (o)cenie – zasady budowania odpowiedzialnej sieci  

15:45 – 16:45  W sieci „Tacy sami a Rawka między nami” 

/praca warsztatowa/ 

16:45 – 17:00 Podsumowanie spotkania 

 
<<Gospodarka miejsca>> Miejsce rozumiemy jako terytorium, na którym grupa osób połączona więziami 
społecznymi i kulturowymi oraz konkretnymi potrzebami poszukuje wspólnie z przedstawicielami samorządu 
sposobu zapewnienia dobrostanu wspólnoty i jednostek. Bliskie takiemu podejściu jest terytorium społecznie 
odpowiedzialne  (TSR® - Territories Socialement Responsable) - narzędzie stosowane przez Europejską Sieć Miast 
i Regionów dla Ekonomii Społecznej (REVES). Jest to metodologia lokalnego planowania, zintegrowany system 
uwzględniający aspekty społeczne, ekonomiczne, kulturowe i środowiskowe. Wymienione elementy stanowią 
podstawę rozwoju lokalnego. 
 
 
Prowadzenie spotkania:  Olga Gałek 
 
Olga Gałek; Specjalista ds. produktu lokalnego, marki lokalnej, budowania partnerstwa i sieciowania, autor 
definicji produktu lokalnego (https://pl.wikipedia.org/wiki/Produkt_lokalny) i metody budowania marki lokalnej. 
Od 2001 r. zajmuje się promocją produktów lokalnych i rozwojem przedsiębiorczości lokalnej. Bazując na 
doświadczeniach zagranicznych w promocji produktów i regionów oraz własnej praktyce, wspiera regiony  
w odkrywaniu ich tożsamości i promocji. Wedle jej autorskiej metody budowane są m.in. marki lokalne: Dolina 
Karpia, Skarby Ducha Gór, Spichlerz Koronny, Zagórzańskie Dziedziny, KARPATING, Dolina Pilicy. Zwolnij bieg, 
Dunajec Przełom się, Misja Kampinos, Miodny Szlak, Sudecki Świat. 
 
 

https://pl.wikipedia.org/wiki/Produkt_lokalny

